NATURA, TRADIZIONI, PRODOTTI GENUINI
IN UNA SOLA PAROLA
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§ ™ orghi antichi, rocche,
=< abbazie, vecchi casali,
AL piccoli comuni ricchi di
storiaz antica e ritualizzata
ancor oggi con fiere, sacre tra-
dizionali, mercati ¢ manifesta-
zioni culturali. Questa la
migliore conice di una realth
sempre pil increscente quale
I"agritunsmo, unattivie
imprenditoriale strappata ad
una ferra nom avara ma dal
“caratiere” difficile, sapiente-
mente resa accogliente da un
innate senso  dell’ospitaliti,
dalla {imiliarith genuina con
cui I"ospite e il visitatore sono
ricevuti ¢ dall'incredibile
amore per questo lavoro.

A dare questa definizione del-
lagriturismo & Mario
Pusceddu imprenditore leader
del settore agrituristico, nonche
responsabile provinciale delln
Confesercenti settore agrituri-
smo, 1l quale, reduce da un
“semmano” dapprofondimen-
to per imprenditori leader del
seftore agrituristico “finanziato
dalla Comunith Europea porta
la sua testinonianza dicendo:
quando durante gli incontri
svolfi con le altre regioni,
abbiamo {uto dei confronti,

abbiamo constatato che il
Viterbese per la Regione Lazio
ha il piiy alto numero d'aziende
operanti e che a livello qualita-
uvo non hanno niente da
invidiare alle altre regioni; I'o-
peratore  agritunistico  del
Viterbese continua Mario
Pusceddu ha una cultura medio
alta, opera nel rispento delle
tradizioni ¢ delle vocazioni del
territorio in cui lavora, con
grande attenzione per |'am-
biente. Insomma questo spiega
anche un po” il perché del suc-
cesso di questa nuova attiviti
imprenditoriale nel Viterbese.

Certo, che a questo punto i
viene da chiedere, c'¢ qualcosa
che non funzioma nell'agrituri-
smo? “Ebbene si - nisponde
Pusceddu - dal punto di vista
promozionale |'imprenditore
agrituristico non riesce a stare
dietro alle grosse imprese turi-
sticovricettive le quali investo-
no in pubblicith con mena sfor-
zi di una piccola azienda agri-
turistica, abbattono e ammaor-
tizzano i costi in modo diverso
c quindi stanno sul mercato in
modo pil evidente, nelle altre
regioni o provincie dTializ le
amministrazioni sono molio

sensibili verso quesio settore,
Questo spiega anche un po per-
ché molte amende della Tuscia
sono fossilizzate sull'agrinsto-
ro ¢ vendita prodotti tipici e
non allargano la propria gffi-
vith alla ncettivitd, le azende
legate alla gasironomia vivono
di una clientela del posto che
spesso viene a4 conoscenza di
gueste realtdh per mezzo del
passaparola. La ncettivith ha
bisogno di una pubblicith a pii
ampio raggio ¢ quindi si propo-
ne in modo diverso.

Questo perd non deve scorag-
giare i bravi imprenditori che
m ogni modo (rovano sempre
soluzioni. Un messaggio che
vorrei lanciare - afferma
Pusceddu - agli imprenditon
uristicifricettivi ed ai ristorato-
fi, 0} cOme operator agrituri-
stici riteniamo di vendere un
prodotio diverso dal vostro e
quindi collaborando insieme
potremmo offrire ai consuma-
tori dei nostri servizi una
posta a 360 gradi in grado di
saziare qualsiasi nichiesta,
ritengo che ['umione sia un

punto di  forza che nel
Viterbese manca'™.
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